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1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1 	О ПРЕМИИ

Премия учреждена Ассоциацией коммуникационных агентств России и Центром развития бизнес-коммуникаций. 
В сотрудничестве с Торгово-промышленной палатой Российской Федерации, Национальной ассоциацией телерадиовещателей, Гильдией издателей периодической печати, Российской ассоциацией маркетинговых услуг, Национальной ассоциацией рекламно-сувенирной индустрии, Ассоциацией интерактивной рекламы.

1.2	ЦЕЛИ ПРЕМИИ

· Открытие и признание заслуг в области бизнес-коммуникаций.

· Формирование профессиональной экспертизы. 

· Построение реестра лучших российских практик эффективного ведения бизнеса и системы обмена знаниями в целях развития российской экономики.


1.3	МИССИЯ

Популяризация духа российского предпринимательства, традиций российских деловых кругов, улучшение делового климата страны.




1.4	РЕГИОНАЛЬНЫЙ ЭТАП

1.4.1. В целях расширения географии участников и максимального охвата российских компаний Оргкомитет Премии может объявлять о проведении Региональных этапов. 

1.4.2. Победители Регионального этапа автоматически попадают на второй этап федерального конкурса Премии.

1.4.3. Результаты Регионального этапа Премии будут размещены на сайте Премии.


1.5 УЧАСТНИКИ

Менеджеры и компании*, достигшие выдающихся результатов в области бизнес-коммуникаций и внедрившие в свою работу:
·  передовые системы управления бизнес-процессами; 

·  уникальные технологии построения брендов;

·  эффективные рекламно-маркетинговые решения;

·  инновационные маркетинговые/PR-инструменты.
* Организации всех форм собственности, учрежденные в соответствии с законодательством РФ; сотрудники компаний, коллективы, государственные служащие и индивидуальные предприниматели, осуществляющие коммерческую или хозяйственную деятельность на территории РФ.



1.5	НОМИНАЦИИ

1. Лучший директор по маркетингу.
2. Лучшая маркетинговая кампания.
3. Лучшая маркетинговая стратегия.
4. Cпециальные номинации: Прорыв года, Trendsetter, Innovation.


1.6	ОТРАСЛЕВЫЕ КАТЕГОРИИ
	FMCG 

	1
	Продукты питания

	2
	Безалкогольные напитки (энергетики, кофе, чай, газированная и обычная вода)

	3
	Алкогольные напитки, табачные изделия

	4
	Косметика, парфюмерия, средства гигиены, товары по уходу

	5
	Фармацевтика (фармацевтические и лекарственные препараты, медикаменты)

	ТОВАРЫ ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ

	6
	Автомобильная индустрия (производство, дилерские центры, легковые и грузовые автомобили)

	7
	Одежда, обувь, аксессуары

	8
	Индустрия детских товаров (детское питание, косметика и средства гигиены, одежда, игрушки.)

	9
	Техника для дома и офиса/электроника (аудио и видео, бытовая техника, компьютеры.)

	10
	Товары для дома и загородной жизни (мебель, предметы  интерьера (свет, текстиль, посуда, аксессуары)

	МЕДИА, КОММУНИКАЦИИ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ, КУЛЬТУРА

	11
	Медиа, СМИ, реклама, издательства

	12
	Информационные технологии/игры/мобильные приложения

	13
	Телекоммуникации (мобильные операторы, телекоммуникации, интернет услуги, кабельное/спутниковое телевидение.)

	14
	Культура, искусство (театр, музей, выставка, кино, музыка, театральная постановка)

	15
	Мероприятия (спортивные события, фестивали, конференции, выставки, форумы)

	16
	Индустрия гостеприимства (гостиницы, обслуживание, развлечения, рестораны, туризм, конгресно-выставочные комплексы)

	УСЛУГИ: БИЗНЕС, НАСЕЛЕНИЕ

	17
	Финансовый сектор, страхование (банковские услуги, инвестиции, лизинг)

	18
	Розничная торговля (супермаркеты, сетевые магазины, аптеки, ТЦ)

	19
	Образование (научные проекты, образовательные заведения, программы развития, развивающие центры, языковые школы, платные и бесплатные учебные заведения)

	20
	Медицинские услуги (частные и государственные медицинские центры, косметологические клиники, медицинская техника, методы профилактики, диагностики, лечения и реабилитации, медицинские услуги)

	21
	Социальные фонды (благотворительность, социальные программы, акции, социальные проекты, социальная реклама, кампании НКО.)

	22
	Индустрия спорта (спортивные товары и услуги, спортивные события,  спортивные и фитнес-клубы, спортивные площадки)

	23
	Транспорт (грузоперевозки, логистические центры, транспорт, сопутствующие товары (шины, масла, горючее, аксессуары)

	ПРОМЫШЛЕННЫЙ СЕКТОР 

	24
	Недвижимость, строительство (жилая, коммерческая, загородная, строительные материалы)

	25
	Промышленность (драгоценные металлы, деревообработка, металлургия, легкая, нефтегазовая, пищевая, судостроение, ТЭК, полезные  ископаемые, химическая, целлюлозно-бумажная, авиационная, судостроение и морская техника)	

	26
	Сельское хозяйство (оборудование, химикаты, удобрения, отрасли)

	27
	Оборонная промышленность (ракетно-космическая, авиационная,  бронетанковая промышленность, военное судостроение, производство стрелкового оружия и боеприпасов,  артиллерийского вооружения)




1.7 УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ

1.7.1 Выдвижение кандидатов на соискание Премии Регионального этапа «Лучший директор по маркетингу»

1.7.1.1 Осуществляется на общих основаниях с оплатой регистрационного взноса, а также бесплатно на основании квот.
1.7.1.2 Размер и порядок квотирования определяется оргкомитетом Регионального этапа Премии из числа компаний и ассоциаций, перечисленных в пункте 1.7.2.
1.7.1.3 Порядок публикации квот осуществляется оргкомитетом Премии на официальном сайте Премии www.grandawards.ru в разделе «Региональный этап» за один месяц до официального открытия приема работ.

1.7.2 Выдвигать кандидатов на соискание Премии Регионального этапа по квотам имеют право:

1.7.2.1 Агентства по направлениям: реклама, брендинг, маркетинговые услуги.
1.7.2.2 Профессиональные и общественные организации — партнеры Премии.
1.7.2.3 Медиакомпании: ТВ, радио, печатные СМИ, наружная реклама, интернет-площадки. 
1.7.2.4 Торгово-промышленная палата Нижегородской области;
1.7.2.5 Торгово-промышленная палата Приволжского федерального округа

1.7.3 Выдвижение проектов на соискание Премии Регионального этапа «Лучшая маркетинговая кампания» и «Лучшая маркетинговая стратегия»
1.7.3.1 Выдвижение проектов на соискание Премии «Лучшая маркетинговая кампания» и «Лучшая маркетинговая стратегия» производится на общих основаниях вне квот. 
1.7.3.2 В номинации «Лучшая маркетинговая кампания»  принимаются кампании за 1 год (01.09.2016 – 01.09.2017гг.)
1.7.3.3 В номинации «Лучшая маркетинговая стратегия» принимаются стратегии за последние 3 (три) года.

1.7.4 Документы, необходимые для участия в Премии Регионального этапа:

1.7.4.1 Заполненная на сайте www.grandawards.ru в разделе «Региональный этап» заявка на участие.
1.7.4.2 Медиафайлы и подтверждающие документы.
1.7.4.3 Досье номинанта и фотография (300 dpi).

1.7.5 Сроки подачи документов определяются Объединенным оргкомитетом Премии, в который входят Оргкомитет Премии и Оргкомитет Регионального этапа Премии.

1.8  РЕГИСТРАЦИОННЫЙ ВЗНОС

1.8.1 Сумма регистрационного взноса, а также программа скидок и наценок утверждаются оргкомитетом Регионального этапа Премии ежегодно и публикуются на официальном сайте Премии.
1.8.2 Регистрационный взнос должен быть уплачен до окончания срока приема заявок. 
1.8.3 Регистрационный взнос в 2017 году вне квот составляет – 13 000 (тринадцать тысяч) рублей, для членских организаций территориальных ТПП – 10 000 (десять тысяч) рублей (НДС не облагается).












2. СТРУКТУРА

2.1 Проведение премии включает в себя четыре этапа. 

2.1.1 Этап 1: сбор заявок и присвоение звания «номинант»**.
2.1.2 Этап 2: определение Экспертным советом Регионального этапа Премии призеров и победителей Регионального этапа Премии. 
2.1.3 Этап 3: Оргкомитет проводит церемонию награждения победителей Регионального этапа Премии. 
2.1.4 Этап 4: Победители Регионального этапа Премии направляются в Оргкомитет Премии для участия в федеральном конкурсе. Призерам, занявшим 2-е и 3-е места
предоставляться 50 % скидка для подачи на федеральный конкурс.

На втором этапе возможно присуждение специальных номинаций на усмотрение Экспертного совета Регионального этапа и Оргкомитета Регионального этапа конкурса.

** Оргкомитет Регионального этапа Премии проверяет  заявки на правильность заполнения и достоверность информации. Заявка может быть отклонена, если заполнена неверно или предоставлены недостоверные данные.

3.	ОРГАНЫ УПРАВЛЕНИЯ
3.1 Органы управления Регионального этапа Премии: организационный комитет Премии, организационный комитет Регионального этапа, экспертный совет Регионального этапа.

3.1.1 Оргкомитет Регионального этапа формируется для осуществления организационного и финансового обеспечения деятельности по подготовке и проведению голосования экспертного совета Регионального этапа Премии, юридического и информационного сопровождения Премии, а также организации и проведения торжественной церемонии награждения, и является исполнительным органом.

3.1.2 Состав и председатель Оргкомитета Регионального этапа определяются учредителями Премии.

3.1.3 Полномочия Оргкомитета:

· информационная, консультационная и финансовая работа с участниками;
· организационное и материально-техническое обеспечение деятельности экспертного и попечительского советов; 
· информационное сопровождение;
· ведение делопроизводства; 
· общее руководство и организация торжественного награждения победителей Регионального этапа конкурса, решение организационных, технических вопросов, связанных с проведением церемонии.


3.2. Экспертный совет Регионального этапа Премии является экспертным органом и принимает решения по определению призеров и победителей Регионального этапа Премии.

3.2.1. Экспертный совет Регионального этапа Премии формируется Оргкомитетом Регионального этапа для каждого блока отраслевой категории путем персонального приглашения ведущих экспертов из числа: 

· топ-менеджеров крупнейших  региональных компаний;
· собственников бизнеса;
· аналитиков ведущих деловых региональных СМИ;
· представителей региональных государственных и муниципальных органов власти;
· представителей индустриальных региональных объединений;
· представителей региональных аудиторских/исследовательских компаний.


3.2.2. Экспертный совет Регионального этапа Премии состоит из 50 человек, в каждую из 5 групп отраслевых категорий входит по 10 экспертов.

3.2.3. На первом этапе Экспертный совет Регионального этапа Премии определяет шорт-лист в каждой отраслевой категории путем онлайн-голосования на сайте www.grandawards.ru.

3.2.4. На втором этапе Экспертный совет Регионального этапа Премии определяет победителей и призеров в каждой из 5 групп отраслевых категорий путем голосования на закрытом заседании совета. 

3.2.7. Порядок работы экспертного совета Регионального этапа определяется и регулируется данным Положением, утвержденным на год проведения.

3.2.8. Экспертный совет Регионального этапа Премии утверждается ежегодно.




4. НОМИНАЦИИ 

4.1 Премия присуждается в следующих номинациях:

4.1.1 Лучший директор по маркетингу.

Премия присуждается руководителям PR- и маркетинговых направлений:
· внесшим весомый личный вклад в развитие бренда или компании;
· достигнувшим высоких показателей эффективности при решении бизнес-задач.

4.1.2 Лучшая маркетинговая стратегия.

Маркетинговые стратегии, реализация которых привела к существенному улучшению финансовых, маркетинговых или других бизнес-показателей компании.  

4.1.3 Лучшая маркетинговая кампания. 

Коммуникационная кампания, эффективность которой подтверждена финансовыми и маркетинговыми показателями. 

4.2.      Специальные номинации:

4.2.1. Прорыв года. 

Компании, существенно изменившие свое положение на рынке, используя комплекс маркетинга.

4.2.2. Trendsetter.
Директора по маркетингу, сумевшие задать тренд в своей отрасли или в целом на рынке.

4.2.3. Innovation.
Премия присуждается компании или руководителю
                           маркетинговых направлений за использование
                           инновационных подходов в развитии бренда.


5. ПОРЯДОК ОПРЕДЕЛЕНИЯ ПОБЕДИТЕЛЕЙ 


5.1 Экспертный совет Регионального этапа Премии путем интернет-голосования определяет шорт-лист не более 10 номинантов в каждой отраслевой категории. 

5.2 Голосование признается состоявшимся, если в нем приняло участие не менее 2/3 членов экспертного совета, опубликованного на сайте в день начала голосования.

5.3 Призовые места присуждаются на конкурсной основе.

5.4 Номинанты Премии Регионального этапа получают Сертификаты номинантов. 

5.5 Все заявки номинантов (шорт-лист) направляются Экспертному совету Регионального этапа для голосования на закрытом заседании.

5.6 Полный список призеров публикуется на сайте Премии – www.grandawards.ru, а также на сайте Оргкомитета Регионального этапа www.nnov.tpprf.ru. 

5.7 Призеры и победители основного конкурса получают Дипломы лауреатов.

5.8  Экспертный совет Регионального этапа по согласованию с Оргкомитетом конкурса вправе присудить специальные номинации.

5.9  Экспертный совет Регионального этапа определяет победителей и призеров в каждой номинации в каждой отраслевой категории.

5.10    Экспертный совет Гран-при состоит из 5 человек и формируется Оргкомитетом Регионального этапа.

5.11    Экспертный совет Гран-при определяет призовые места (золото, серебро, бронза) среди победителей всех отраслевых категорий путем голосования на закрытом заседании совета.

5.12 Информация о победителях конкурса Регионального этапа Премии публикуется  в день проведения церемонии награждения на сайте Премии.































6.ИНФОРМАЦИОННАЯ ПОДДЕРЖКА  

6.1. Оргкомитет объявляет о проведении Регионального этапа Премии путем размещения информации на официальном сайте Премии в открытом доступе, а также путем публикации в региональных средствах массовой информации.

6.2. В объявлении о проведении Регионального этапа Премии указываются: 
· категории и номинации;
· условия приема заявок и требования;
· сроки подачи заявок;  
· члены экспертных советов;
· сроки проведения голосований;
· дата оглашения имен призеров и победителей;
· дата проведения торжественной церемонии награждения.

6.3. Вся информация о порядке проведения Регионального этапа Премии, ее партнерах, участниках, составе экспертного совета, этапах отбора, результатах голосования, а также фото- и видеоотчеты с торжественной церемонии награждения размещаются на официальном сайте Премии, а также на сайте Оргкомитета регионального этапа Премии.

6.4 Оргкомитет Премии оставляет за собой право вносить изменения в информацию, размещенную на сайте, с обязательным информированием Оргкомитета Регионального этапа о факте и сути произошедших изменений. 

6.5  Оргкомитет привлекает информационных партнеров из числа деловых региональных средств массовой информации, которые освещают основные этапы Регионального этапа Премии.






8. ОРГАНИЗАЦИЯ

8.1 Премия Регионального этапа учреждена в 2017 году и вручается ежегодно.

8.2  Премия присваивается за достижения в области маркетинга за последние 3 (три) года.

8.3 Изменения в настоящее Положение вносятся по итогам заседания оргкомитетом Премии и утверждаются генеральным директором. 

8.4 [bookmark: _GoBack] Настоящее Положение регулирует порядок организации и проведения, отбора и награждения лауреатов Премии.

8.5 Настоящее Положение утверждается ежегодно.


15

image2.png
HALUUOHAJIbHAA NPEMUA
BU3HEC - KOMMYHUKALIUNA





