ЗАЯВКА
НА НОМИНАЦИЮ
[bookmark: _GoBack]
ЛУЧШИЙ ДИРЕКТОР ПО МАРКЕТИНГУ

Премия присуждается руководителям маркетинговых направлений:
· внесшим весомый личный вклад в развитие бренда, или компании;
· достигнувшим высоких показателей эффективности при решении бизнес задач. 

ВАЖНО! 

1. Указывайте достоверные источники всех данных и фактов, представленных в проекте. Члены Экспертного совета вправе запросить подтверждающие данные.
2. Если у вас нет ответа на вопрос, кратко изложите причину. Не оставляйте не заполненные поля.
3. Шрифт - Times New Roman
4. Размер Шрифта - 12 кегль
5. Цвет текста – черный
6. Язык - русский

ДАННЫЕ ЛИЦА, РАБОТАЮЩЕГО С ЗАЯВКОЙ 
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WEB SITE/WEB PAGES КОМПАНИИ
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АККАУНТ В ФЕЙСБУКЕ

	



1 основное контактное лицо
2 указывается по желанию для приглашения в закрытую группу Конкурса и возможности получения оперативной информации

КАРТОЧКА КОМПАНИИ-ПЛАТЕЛЬЩИКА3
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3Компания, от имени которой подается заявка на конкурс и которая несет финансовые обязательства по оплате взносов за участие.


КАРТОЧКА  КОМПАНИИ
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ДАННЫЕ СОИСКАТЕЛЯ
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4 указывается по желанию
5 указывается по желанию для приглашение в закрытую группу Конкурса и возможности получения оперативной информации

ЗАЯВКА

1. ОТРАСЛЕВАЯ КАТЕГОРИЯ	(выбрать можно только одну) 

	FMCG

	1
	Продукты питания 

	2
	Безалкогольные напитки 

	3
	Алкогольные напитки, табачные изделия 

	4
	Косметика, парфюмерия, средства  гигиены, товары по уходу 

	5
	Фармацевтика 

	ТОВАРЫ ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ 

	6
	Автомобильная индустрия 

	7
	Одежда, обувь, аксессуары 

	8
	Индустрия детских товаров 

	9
	Техника для дома и офиса/электроника 

	10
	Товары для дома и загородной жизни 

	МЕДИА, КОММУНИКАЦИИ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ,  КУЛЬТУРА 

	11
	Медиа, СМИ, реклама, издательства 

	12 
	Информационные технологии/игры/мобильные приложения 

	13
	Телекоммуникации 

	14
	Культура, искусство 

	15
	Мероприятия (спортивные события, фестивали, конференции, выставки, форумы)

	16 
	Индустрия гостеприимства 

	УСЛУГИ: БИЗНЕС, НАСЕЛЕНИЕ 

	17
	Финансовый сектор, страхование 

	18
	Розничная торговля (супермаркеты, сетевые магазины, аптеки)

	19
	Образование 

	20
	Медицинские услуги 

	21
	Социальные фонды 

	22
	Территории (территориальный маркетинг)

	23
	Индустрия спорта 

	24
	Транспорт 

	ПРОМЫШЛЕННЫЙ СЕКТОР

	25
	Недвижимость, строительство 

	26
	Промышленность 

	27
	Сельское  хозяйство 



2. НАЗВАНИЕ КОМПАНИИ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ		           3. ДОЛЖНОСТЬ
	

	



4. НАЗВАНИЕ БРЕНДА
	



5. ВРЕМЯ РАБОТЫ В КОМПАНИИ 
	ДО  1 ГОДА
	

	СВЫШЕ 2 ЛЕТ
	

	СВЫШЕ 5 ЛЕТ
	




6. ОПИСАНИЕ ИСХОДНОЙ СИТУАЦИИ И РЕЗУЛЬТАТОВ

Данному разделу уделите особенное внимание.  Заполняйте поля подробно. Приводите подтвержденные данные. 

	
ОСНОВНАЯ ЗАДАЧА

	Сформулируйте, пожалуйста, основную задачу, которую нужно было решить директору по маркетингу  в течение года и описать ее решение.

не менее 200 и не более 400 знаков


	ПАРАМЕТРЫ 
ЭФФЕКТИВНОСТИ
	Перечислите, пожалуйста, достижения по различным показателям эффективности, которые вы измеряете. Укажите цифры, их динамику и источник данных. 

не менее 500 и не более 1000 знаков


	АНАЛИЗ КАПИТАЛОВЛОЖЕНИЙ
	Как вы оцениваете влияние различных маркетинг каналов на продажи (или другие показатели). Какие технологии вы используете для оценки результатов?

не менее 500 и не более 1000 знаков


	КАЧЕСТВО РАБОТЫ С ПОТРЕБИТЕЛЯМИ

	Формирование долгосрочных отношений с клиентами: какие действия предпринимаются для работы с потребителями и повышения лояльности? Отслеживаете ли вы отзывы о продуктах? Укажите, пожалуйста, максимально подробно, включая описание механики.

не менее 1000 и не более 2000 знаков
 

	МЕДИА РАЗМЕЩЕНИЕ – 
ПРОДВИЖЕНИЕ БРЕНДОВ В 
СМИ: ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
ТЕХНОЛОГИЙ
	Какие медиа-решения вы использовали для продвижения брендов? Укажите, пожалуйста, максимально конкретно, включая описание механик.

не менее 1000 и не более 2000 знаков


	ПРИМЕНЕНИЕ ИННОВАЦИОННЫХ И НЕСТАНДАРТНЫХ РЕШЕНИЙ И ИХ ОЦЕНКА
	Какие технологичные и инновационные решения вы использовали? Укажите, пожалуйста, максимально конкретно, включая описание механик.

не менее 1000 и не более 2000 знаков






7. ЛИЧНЫЕ ДАННЫЕ ПРЕТЕНДЕНТОВ

Всю дополнительную информацию по проекту вы можете прикрепить здесь (презентации, подтверждающие отчеты, аудио/видео ролики/фотографии/благодарственные письма и др.)

+ 	ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ БИОГРАФИЯ
+	ФОТОГРАФИЯ
+	БЛАГОДАРСТВЕННЫЕ ПИСЬМА
+	ДИПЛОМЫ
+	НАГРАДЫ
+	УЧАСТИЕ В ОТРАСЛЕВЫХ КОНФЕРЕНЦИЯХ
+	ИНЫЕ МАТЕРИАЛЫ, КОТОРЫЕ ВЫ СЧИТАЕТЕ НЕОБХОДИМЫМ ПРИКРЕПИТЬ
+	РЕКОМЕНДАТЕЛЬНЫЕ ПИСЬМА
+	ПРИМЕРЫ РЕКЛАМНОЙ/МАРКЕТИНГОВОЙ КАМПАНИИ
+	ПРЕЗЕНТАЦИЯ
+	РОЛИКИ
+	ГРАФИКИ/ТАБЛИЦЫ
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НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МАРКЕТИНГА 		1
